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  چكيده
باشد، گيري ميمهاي  اصلي در مقايسه مناسب واحدهاي تصميديدگاه كارايي محور يكي از شاخصه    

 به محاسبه كامل عملكرد     - توجه همزمان به ورودي و خروجي يك سيستم        –چرا كه با نگاه دوسويه    
ها به عنوان رويكرد رياضـي مناسـب بـراي          در اين تحقيق از رويكرد تحليل پوششي داده       . پردازدمي

بكـارگيري مـدل مزيـت      علاوه بر اين بـا      . استمحاسبه كارايي صادرات غير نفتي ايران استفاده شده       
هـاي ورودي و خروجـي   گون معـروف اسـت، شـاخص   رقابتي پورتر در سطح ملل كه به مدل الماس       

 شـاخص ورودي و دو شـاخص   12 كـشور و    112با توجه به انتخـاب      . استتحقيق استخراج گرديده  
ل در تحلي ـ . اسـت  درصـد در رتبـه هفتـاد  قـرار داده           61خروجي نتيجه حاصـل ايـران را بـا كـارايي            

هاي حساس ايران در مقايسه با كشورهاي پيشرو جهان و منطقه مـورد مقايـسه              حساسيت، شاخص 
هايي چون اثربخشي دولت و تشكيل سرمايه ثابت ناخالص ضعف          ايران در شاخص  . استقرار گرفته 

هايي چـون حمـل و نقـل ريلـي كـالا، ثبـت       دهد و در شاخصاي نسبت به اين كشورها نشان مي  عمده
در مورد كـشورهاي    . باشد تجاري و تعداد محققان تحقيق و توسعه، داراي قوت نسبي مي           هايمارك

هـاي ورودي و خروجـي      مرجع نيز مشخص گرديد ايران براي طي كردن مسير كارايي بايد از نسبت            
  .كشورهاي كارايي چون قطر، عمان، ميانمار، لوگزامبورگ، هنگ كنگ، اتيوپي و بحرين پيروي كند

  
  .ها، كارايي، صادرات غيرنفتيمزيت رقابتي، مدل الماس گون، تحليل پوششي داده :اه كليدواژه
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  مقدمه. 1
ــصادي    ــرين هــدف اقت ــورتر، مهمت ــدگاه پ ــاي دي برمبن

ها، ايجاد استاندارد بـالاي زنـدگي بـراي شـهروندان             دولت
وري در استفاده     باشد كه اين استاندارد توسط ميزان بهره        مي

شـده در امـر توليـد و تجـارت، تعيـين              رفتـه از منابع بكارگ  
تئوري هاي اقتـصادي در گـذر زمـان توسـعه           . ]1[گردد  مي

يافته اند، رويكرد كلاسيك اقتصاد با نگاه مزيـت نـسبي بـه     
است و رويكرد مـدرن از مزيـت     دنبال توجيه صادرات بوده   

در مـورد   . ]2[اسـت رقابتي براي اين هـدف اسـتفاده كـرده        
ملل در بسياري از مقالات بـه مـدل         مزيت رقابتي در سطح     

شود و اين مدل به عنـوان       الماس گون پورتر ارجاع داده مي     
. ]3[شودمدل مبنا براي تحليل مزيت رقابتي ملل شناخته مي        

ي ايران در صادرات، بين     از طرفي هر چند وقت يكبار رتبه      
هـاي داخلـي يـا      كشورهاي منطقه و جهان، توسط سـازمان      

گونه رتبه بنـدي داراي چهـار       ؛ اما اين  شودخارجي ارائه مي  
كه بـر اسـاس ارقـام كلـي         باشد؛ اول اين  مشكل اساسي مي  

گيـرد و نـشانه كـارايي كـشورها در اسـتفاده از             صورت مي 
كه بيـشتر صـادرات كـشور مـا را          منابعشان نيست، دوم اين   

دهـد كـه مقايـسه آن بـا كـشورهايي كـه             نفت تشكيل مـي   
 صـحيح بـه     -تركيه و ژاپـن    مثل   -صادرات غير نفتي دارند   

رسد؛ چون نفت از زمره كالاهايي است كه تقاضـا          نظر نمي 
. براي آن بيشتر از عرضه آن است و مـاهيتي رقـابتي نـدارد             

دهـد بلكـه    هاي كشورها را نـشان نمـي      كه پتانسيل سوم اين 
شود و در انتها اينكـه      ها خلاصه مي  فقط به عملكردهاي آن   

ريزي و هدف    براي برنامه  ها و معيارهاي مرجعي را    شاخص
در اين تحقيق با در     . دهدگذاران ارئه نمي  گذاري به سياست  

نظر گرفتن اين مسايل و با تحليل بر اساس منابع و حـذف             
نفت از خروجي كشورها اين مشكلات برطرف شده است،         

 عـلاوه بـر     DEAاز طرف ديگر با استفاده از مدل رياضـي          
تحليـل حـساسيت و     تـوان بـه     ايجاد كليت مورد نظـر مـي      

انتخاب كشورهاي مرجع پرداخت و به صـورت مـشخص          
با اين رويكـرد    . خود را با كشورهاي خاص نيز مقايسه كرد       

شـرايط ايـران    «سوال اصلي تحقيق حاضر اينگونه است كه        
در كارايي در فضاي رقابـت پـذيري بـين المللـي چگونـه              

  .»باشد مي

  

   تحقيق مباني نظري. 2
لي نظريـات بازرگـاني و پيـدايش        با توجه به سير تكام    

-مزيت مطلق، مزيت نسبي، سيكل عمر و مزيت رقابتي مي         

ــشتري در تئــوري  ــوان گفــت توجــه بي ــه ت ــد ب هــاي جدي
است، در حالي   ها شده پذيري آن محصولات نهايي و رقابت   

هاي ابتدايي بسيار كمتـر بـه چـشم         كه اين توجه در تئوري    
هاي نظري بـر    اله پايه كه در اين مق   با توجه به اين   . خوردمي

پذيري و مزيت رقابتي قراردارد، در مبحث نظري بـه          رقابت
علاوه بر اين توجه بـه      . اين موضوعات پرداخته خواهد شد    

مفهوم رقابت ملي، مباني ايجاد الماس مزيت رقابت ملي از          
گون پورتر نيـز بررسـي      ديدگاه پورتر و تشريح مدل الماس     

  .مي گردد

  ذيري و مزيت رقابتي پورتر پتعريف رقابت. 2,1
، 1از نظـــر ســـازمان همكـــاري اقتـــصادي و توســـعه

 و درتوليـدكالاها  ملـت  يـك  توانـايي  يعنـي  2پذيري رقابت
 همزمـان  بطور و المللي بين بازارهاي در ارائه براي خدمات

. اسـت  مدت بلند در شهروندان درآمد سطح ارتقاي يا حفظ
 بـه  ملـي  يپـذير رقابـت  ، 3مـديريت  توسعه مؤسسه نظر به

 نيـست،  پـذير رقابـت  انفرادي هايبنگاه ساده اجتماع مفهوم

 توسط اقتصاد هدايت نحوه نظير متعددي عوامل نتيجه بلكه

 ارزش ايجـاد  مكـانيزم  و اجتمـاعي  هـاي سياسـت  دولـت، 

 در كتـابي كـه بـا عنـوان          1990پورتر در سال    . ]4[باشد مي
 بـراي  هكند ك ـنويسد، اينگونه ذكر ميمزيت رقابتي ملل مي

 بـه  تنهـا  تـوان جهـاني نمـي   تجارت در كشور يك موفقيت

 اقتـصادها  بلكـه  نمـود  بـسنده  شده آشكار نسبي هايمزيت

 ظرفيت و خود ساختار و وضعيت شناخت طريق از بايد مي

 بـسترهاي  آوردن فـراهم  با و مزيت پرداخته خلق به سازي،

 اقتصادي فعالان به رقابتي، كارايي شرايط و جهاني سرآمدي

 در جديـدي  هايحوزه دولت، هدايت با همگام اجازه دهند

 ايـن ديـدگاه   در .دهند اختصاص خود به را جهاني تجارت

 كاهش به رو آن سنتي معناي به توليد عوامل موجودي نقش

 در شدن جهاني كه فضاي هاييفرصت همچنين و گذارد مي

 شدن شكسته موجب دهد،مي قرار هادولت و هابنگاه اختيار

 هاي ايندر مورد مزيت. ]5[شود پيشين مي هايدوديتمح

                                                 
1 . OECD 
2 . Competitive 
3 . IMD 
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گيري كارايي كشور ايران در مزيت رقابتي در مقايسه با كشورهاي منتخب وتحليل حساسيت آن در مقايسه با كشورهاي پيشرو جهان و منطقهاندازه

تـوان  توان سه نكته را اشاره كرد، اول اينكـه مـي          ديدگاه مي 
 منبـع  عنـوان  بـه  رقابتي مزيت از وسيعي برداشت گفت كه

 مـي  ارائه )بين الملل رقابت در رايج تفكر نه و( ملت ثروت

 موجودي ديگر شدن، جهاني به رو اقتصادهاي لذا در .شود

 زيـرا  برخوردارنـد،  ارزش انـدكي  از اقتصاد اندازه و عوامل

 كمـك  اقتـصاد  رقابـت  تـوان  رشـد  و وريبهره به  يكهيچ

 محيط ايجاد به اقتصادي كاميابي در عوض .كنندنمي شاياني

 را كـشورها  كـه  دارد بستگي پشتيبان نهادهاي و وكار كسب

. ]6[سازديم عوامل وري بهره با توام ارتقاء و استفاده قادر به
 پوياي تحليل رويكرد كه است آن پورتر روش مزيت دومين

 اين .نمايدمي بسيار تسهيل را ملي سطح در رقابتي عملكرد

 مزيـت  خلـق  در نوآوري از نقش عبارتند پويايي ملاحظات

 تـوان  فرسـايش  در تقليـد  و وابـستگي فنـاوري   اثر رقابتي،

 .زمـان  طـول  در مزيـت  منـابع  دادن ارتقـاء  بـه  نياز و رقابت
 عملكـرد  از وي تحليل كه است آن روش اين مزيت آخرين

 گـذاري سـرمايه  و دو رويكـرد تجـارت   بـراي  ملـي  رقابتي

  .]6،7[ است صادق مستقيم

  هاي رقابت پذيريرويكردها، سطوح و مولفه . 2,2
با توجه به گستردگي مطالعـات انجـام شـده در زمينـه             

 ايـن مباحـث بـه       پذيري در اينجا با بررسي برخي از      رقابت
هاي حاصـل شـده در ايـن        روشن شدن تمايزات و تفكيك    

ترســيم ) 1(ايـن نگـاه در شـكل    . شـود مـي زمينـه پرداختـه  
  .]8[است شده

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

                

  پذيري بعدي شناخت رقابت مدل سه: 1شكل
    

  پذيريرقابت   رويكردهاي-1-2-2
 اقتـصاد  در هريش كه رويكرد اين :مكتب محتوايي. الف

 اسـت،  بازاريـابي منتـسب   پـردازان  نظريـه  بـه  و داشـته 

 بـر  و گيـرد مـي  نظـر  در عملكرد با مترادف را پذيري رقابت

 اسـتراتژيك بـه   پاسـخ  نيـز  و بين صـنعت  رقابت پيامدهاي

  .]9[دارد تمركز رقبا اقدامات
 بـر  تمركـز  بجـاي  رويكرد اين در :مكتب فرآيندي. ب

 شده تشريح رقابتي به شرايط بيدستيا فرايند رقابت، تحليل

منابع  از تركيبي يك يا از ناشي هايشايستگي اين واقع در و
 ايـن  در اصلي هدف .شوندمي پذيريرقابت باعث است كه

 منابع  قابليتهاي از ناشي رقابتي هايمزيت بر تاكيد رويكرد

  .]9[شركت است

 پذيريرقابت  سطوح. 2-2-2

 هـاي شـركت  پذيريابترق به يك اقتصاد پذيريرقابت

 ملي اقتصاد پذيريحال رقابت اين  با .دارد بستگي آن داخل

 پـذيري رقابـت  ميـانگين  يـا  سـاده  جمـع  از فراتـر  چيـزي 

 يـا  ملي سطح سه در پذيريرقابت.  باشدآن مي هاي شركت

 بررسـي قـرار   و بحـث  مـورد  شـركت  و صـنعت  كشوري،

 پذيريرقابت مطالعه، اين در اينكه به توجه با .]10[گيرد مي

فقط به تـشريح آن   گيرد،مي قرار بررسي مورد ملي سطح در
  .شودپرداخته مي
 سـطح  در پذيريرقابت رايج  مفهوم:ملي پذيريرقابت 

كـه  اسـت   محـصولاتي  توليـد  در كـشورها  توانـايي  ملـي، 
 اعتقـاد  به. نمايند  اندامعرض الملليبين رقابت در توانند مي

  پذيريرويكرد رقابت

 پذيريهاي رقابتمولفه

  پذيريسطوح رقابت

  مكتب محتوايي

 صنعت

  بنگاه

  مكتب فرايندي

تاثيرگذار
تشكيل 
د

هنده
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 موقعيـت  تواندمي يك كشور پذيريهمكاران رقابت و مون

 سـاير كـشورهاي   بـين  الملليبين بازار در كشور آن رقابتي

پـورتر چـارچوب   . ]11[باشد اقتصادي توسعه نظر از مشابه
 در و نمـوده  پيـشنهاد  اساس شش منبـع  بر را» الماس ملي«

 راگمن .برده است بكار صنعتي كشور 10 اقتصادي بخشهاي

 دوگانـه توسـعه  المـاس بـه   را چـارچوب  ايـن  كـروز  و

 انـساني،  عوامل مانند ديگري عوامل به سايرين .]12[اند داده

 توسـعه  الگوهـاي  قالـب  در و كـرده  اشاره دولتي و فيزيكي

 مـدل  قالب در پورتر. ]13[پردازندمي مقوله اين به اقتصادي

عامـل   چهار از ملل مزيت رقابتي كه است معتقد الماس ملي
 تقاضـا،  شـرايط  عوامل، شرايط رد؛پذيمي تأثير تعيين كننده

رقابـت   و سـاختار  پـشتيبان و اسـتراتژي،   و مـرتبط  صـنايع 
حائز  نيز را ديگر عامل دو تأثير همچنين وي .شركت پذيري
 كـه  اسـت  قائـل  كمكي حالت آنها براي اما داند،مي اهميت

 اتفـاقي  و شانـسي  و رويـدادهاي  دولـت  اقـدامات  شـامل؛ 

اندازه گيري  و توسعه به كه يمراجع جمله از .]13[باشند مي
 بـه  تـوان مـي  انـد، پرداختـه  ملي پذيريرقابت هايشاخص

 استراتژي موسسه هاي اقتصادي،همكاري و توسعه سازمان

 موسـسه  هـاروارد،  عـالي  مدرسه به وابسته رقابت پذيري و

 نهـاد  دو. كرد اشاره اقتصاد جهاني مجمع و توسعه مديريت

 انتشار را جهان پذيريرقابتسال  كتاب هم مشاركت با اخير

 پـذيري رقابـت  معـين  هـايي اسـاس شـاخص   بر و اندكرده

 سـال  كتـاب . كننـد مـي  بنديرتبه و گيرياندازه كشورها را

يـك كـشور    ملـي  بـين محـيط   روابـط  جهان، پذيريرقابت
 ايجـاد  فراينـد  و )كنـد مي ايفا كليدي نقشي دولت كهجائي(

 .دهـد مي قرار توجه ردمو را )افراد و بنگاهها توسط(ارزش 
 محيط كه پذيريعامل رقابت چهار تعامل پيامد بر كتاب اين

عوامـل مـورد    .]14[دارد تمركـز  شوند،مي ناميده كشور ملي
  ]15[باشدمي) 1(جدول  شرح به نظر در اين كتاب

 پذيري رقابت هاي شاخص و عوامل. 1جدول

  هاشاخص  عوامل
  عملكرد اقتصادي

.هاقيمت و اشتغال المللي، بين المللي، سرمايه گذاري بين تجارت :محلي اقتصاد كلان، اقتصاد محيط ارزيابي  ) شاخص77( 

  كارايي دولت
  ) شاخص73(

 چارچوب عمومي، سياست مالياتي، ماليه :است رقابت پذيري دولت مساعد سياستهاي آن در كه گسترهاي

  .دولت اجتماعي چارچوب و تجارت قوانين نهادي،
  تجارتكارايي 

  ) شاخص69(
 مالي، كار، بازار وري، هو بهر كارائي :كنند مي رفتار پاسخگو و سودده خلاقانه، سازمانها آن در كه گسترهاي

  .هانگرش و ارزشها و مديريتي هاي رويه
  زير ساخت

  ) شاخص95(
 زيرساخت :است تجارت همخوان نيازهاي با انساني منابع دانش و آوري، فن ساختار، آن در كه گسترهاي

  .آموزش و و محيط بهداشت آوري،فن زيرساخت علمي، زيرساخت پايه،
  

  گون پورترمدل الماس. 2,3
امــل مطروحــه در المــاس پــورتر را بــه طــور كلــي عو

  .توان موارد ذيل ذكر كرد مي

 عوامل شرايط. 2. 4. 1

 رقابت براي نياز مورد اوليه هايداده همان توليد عوامل

 و طبيعـي  منـابع  كـار، سـرمايه،   نيروي شامل صنعت هر در
 بـر  متكـي  كه تجارت استاندارد تئوري مطابق. زيربناهاست

 خواهـد  صـادر  را كالاهـائي  كشور يك. توليد است عوامل

 در عوامـل موجـود   از بيـشتري  ميزان نسبي طور به كه نمود

 ايجـاد  در مـوثر  عوامـل  امـا . نمود خواهد استفاده را كشور

 كـشور  يـك  توسـط  و وروثي نبـوده م عمدتا رقابتي، مزيت

 كـه  شودمي ملاحظه موارد بسياري در حتي. شوندمي ايجاد

 رقـابتي  مزيت ايجاد به تنها نه كشور يك در عوامل فراواني

  . ]16،15[بردمي بين از را آن بلكه انجامد،نمي

  داخلي تقاضاي شرايط. 2. 4. 2
 در كـشور  يـك  رقـابتي  مزيت كننده تعيين عامل دومين

 بـراي  آن كـشور  داخلـي  تقاضـاي  شـرايط  خـاص،  تيصنع

 داخلـي،  تقاضـاي  اسـت،  صنعت آن خدمات يا محصولات

 كشور يك شركتهاي در و نوآوري پيشرفت چگونگي ميزان

 تقاضـاي  توجـه  قابـل  و مهـم  ويژگي  سه.دهدمي شكل را

 و ميـزان  داخلـي،  تقاضـاي  تركيب : از داخلي عبارت است



 

 33

گيري كارايي كشور ايران در مزيت رقابتي در مقايسه با كشورهاي منتخب وتحليل حساسيت آن در مقايسه با كشورهاي پيشرو جهان و منطقهاندازه

 داخلي هايبرتري انتقال نحوه و داخلي تقاضاي رشد نحوه

  .]17[خارجي بازارهاي به

 شتيبانپ و مرتبط صنايع. 2. 4. 3

 وابسته صنايع و توليد عوامل كننده عرضه صنايع حضور

 از دارند، را بازارهاي جهاني در رقابت قابليت كه كشور در

 در رقابتي مزيت وجود .اندملي رقابتي مزيت بر موثر عوامل

 يك هايشركت بالقوه هايمزيت يانگرب عرضه كننده، صنايع

 ايـن صـنايع   زيـرا . اسـت  ديگر صنايع از بسياري در كشور

 صنايع در ايگسترده كاربرد كه نمايند مي توليد را هايينهاده

  .] 18[انداهميت داراي شدنجهاني براي و دارند

 شركت رقابت پذيري و ساختار ، استراتژي. 2. 4. 4

 يـك  در رقـابتي  مزيـت  هكننـد  تعيـين  عامـل  چهارمين

 آمده، به وجود هاشركت آن در كه است صنعت، چارچوبي

 بـا . پردازنـد مي يكديگر با رقابت به و شوندسازماندهي مي

 هـاي روش هـا، اسـتراتژي  ميـان اهـداف،   اختلاف به توجه

 متفـاوت  مختلـف  كـشورهاي  در رقابت كـه  و سازماندهي

 يـك  كـه  آيـد مي وجود به هنگامي ملي رقابتي است، مزيت

 در مزيـت رقـابتي   ايجـاد  منـابع  و هاانتخاب ميان سازگاري

  .] 19[گردد فراهم خاص، صنعتي

  شانس نقش. 2. 4. 5

 توضـيح  پيـشتر  كـه  ملـي،  مزيـت  كننـده تعيـين  عوامل

 خاص صنايع رقابت در جهت محيط دهندهشكل شدند، داده

 در را اتفـاقي  رويدادهاي و شانس نقش تواننمي اما هستند،

 اتفاقي رويدادهاي .گرفت ناديده از صنايع، بسياري وفقيتم

 هـا حتـي  شـركت  اثرگذاري و قدرت حيطه از خارج عموما

 مـواردي  ناگهـاني  رويـدادهاي  مهمترين. باشندمي هادولت

 هـاي هزينـه  مهـم،  هـاي آوري فـن  نـاب،  اختراعـات  چون

 تقاضـاي  نوسـانات  نفتـي،  هايشوك  همچون-غيرمترقبه 

 و خارجي هايدولت سياسي تصميمات اي،همنطق يا جهاني
  .]20 [گيردمي بر در را -جنگها

 دولت نقش. 2. 4. 6

 در كننـده  تعيـين  عامـل  آخـرين  عنـوان  به دولت، نقش

 رقابت بر و برجسته مهم بسيار ايگونه به ملي رقابتي مزيت

 از يك هر بر تواندمي دولت .گذاراست تاثير نوين الملليبين

 منفـي  يـا  مثبـت  تاثير رقابتي مزيت كننده نعامل تعيي چهار

 از دولـت . منفي بپذيرد مثبت يا تاثير آنها از يا و باشد داشته

 سرمايه بازارهاي بسوي حركت هايسياست ها،يارانه طريق

 محلـي  مقـررات  يا استانداردها عوامل، بر شرايط آموزش و

 شـرايط  بـر  خريـدهاي كـلان   و خريداران نيازهاي بر موثر

 پـشتيبان  خدمات مقررات يا تبليغي هايرسانه كنترل تقاضا،

 سياسـت  سرمايه، بازار مقررات پشتيبان، يا صنايع وابسته بر

 و سـاختار  بـر اسـتراتژي،   انحـصاري  ضد قوانين و مالياتي
  .]21،20[گذارد مي تاثير شركتها پذيري رقابت

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

                      

  گون پورترمدل الماس. :2شكل
                        

 استراتژي، ساختار و رقابت

كنندهصنايع مرتبط و حمايت

 شرايط   عوامل

  موارد 
بيني نشده پيش

  دولت

 شرايط تقاضا
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  پيشينه تحقيق. 3
، بـا هـدف بررسـي اينكـه چـه           ]22[هوانگ و ديگران    

چيزهايي مزيت ملي را در توسعه صنعت ابزار الكترونيكـي          
دهد و يك كشور چگونه به صورت كـارا بـه ايـن             ميشكل

كند از مدل الماس گون پورتر و براي        توسعه دست پيدا مي   
تفاده  اس ـ 1تحليل روابط علت و معلـولي از روش دي متـل          

 26انهـا از ابـزار پرسـشنامه و بـا اسـتفاده از نظـر               . اندكرده
بندي ابعاد مدل پورتر بـه      متخصص در مورد اهميت و رتبه     

نتيجـه تحقيـق بـه اهميـت عامـل      . انـد نتيجه گيري پرداخته 
ــاره دارد   ــرتبط اش ــابع م ــود من ــنعت و وج ــت در ص . رقاب

 براي كارايي صنعت پوشـاك در       ]2[رودريگرز و رضا خان   
 از مدل الماس گون پورتر براي تعيين        2بين كشورهاي سافتا  

آنهـا  .  كنندفاكتورهاي ايجاد كننده مزيت رقابتي استفاده مي      
 فاكتور اصلي مدل پـورتر و بـين سـال           4 متغير براي    11از  

-نوع بررسي شاخص  . اند استفاده كرده  2010 تا   1985هاي  

انتهـا  ها به صـورت فـاكتور بـه فـاكتور بـوده و در               هاي آن 
كننــد كــه كــشورهاي عــضو ايــن     گيــري مــي نتيجــه
) بنگلادش، نپال، هند، پاكستان، سـريلانگا و بوتـان        (اتحاديه

بايد در اين صنعت تعرفـه هـاي ترجيحـي و نظـام آزادتـر               
عقـدايي و   . اقتصادي را با همكـاري يكـديگر ايجـاد كننـد          

، براي تعيـين موانـع مهـم در         2012 در سال    ]23[همكاران  
درات زعفران ايران از ابعاد مـدل المـاس گـون           ي صا زمينه

ــدپــورتر اســتفاده كــرده بــراي ايــن منظــور از طراحــي . ان
پرسشنامه بر اساس عوامل مدل پورتر استفاده شـده و بـين            

نتايج نشان از وجود موانـع  .  متخصص توزيع شده است   42
به ترتيب در شرايط تقاضا، صنايع مرتبط، ساختار شـركت،          

 ،از  ]24[بگان و دوگـان     . باشندانس مي رقابت ، دولت و ش    
هـاي يـك    مدل پورتر براي بررسي رقابـت پـذيري بخـش         

ي پرسـشنامه . انـد منطقه اقتصادي در تركيـه اسـتفاده كـرده        
 نفـر تقـسيم و نتـايج حاصـل از           277طراحي شده در بـين      

دهد كه به ترتيب شرايط تقاضا، دولـت،        رگرسيون نشان مي  
ل بيشترين تاثير را بـر رقابـت        صنايع پشتيبان و شرايط عوام    

بـا اينحـال تحقيقـي كـه        . پذيري ايـن صـنعت دارا هـستند       
كـاركرد  «بيشترين ارتبـاط را مقالـه حاضـر دارد بـا عنـوان              

آيا الماس پورتر هنـوز در سـطح        : اقتصادي در گستره زمان   

                                                 
1 . Dematel 
2 . Safta 

اسـت، در آن محقـق بـه        انجام گرفته » دهد؟ملي جواب مي  
شابه بـا المـاس پويـاي       هايي چون؛ محتوياتي م   اثبات فرض 

تواند براي گستره زيادي از كشورها طور تجربي ميپورتر به
گردد، محتويات الماس تجربي با عملكـرد كـشورها         استفاده

ــه  ــدر زمين ــون س ــايي چ ــرانه   ه ــالص، س ــد ناخ رانه تولي
گذاري خارجي ورودي و سرانه صادرات رابطه دارد         سرمايه

 يـافتگي بـر     و فرض سوم اينكه مرحلـه كـشور در توسـعه          
. رابطه مدل تجربي پورتر بـر متغيرهـاي وابـسته تـاثير دارد            

 كـشور   19( كـشور  49براي بررسي اين فروضات محقق از       
كنـد و  استفاده مـي )  كشور درحال توسعه30توسعه يافته و   

هاي كمي بـراي ابعـاد مـدل پـورتر و           با استفاده از شاخص   
رد تحليل عـاملي، رگرسـيون و آزمـون چـاو بـه اثبـات و                

پـذيري كـشورها در     رقابـت . ]25[پـردازد فرضيات خود مي  
يك رهيافت كمي براي بكار بـردن مـدل         : المللي محيط بين 

الماس پورتر بـراي بريتانيـا، ايـالات متحـده و كـشورهاي             
در اينجـا   ) BRIC3معروف بـه    ( برزيل، روسيه، هند و چين    

گون پورتر بـه مقايـسه      محقق با ترسيم كمي از مدل الماس      
پردازد و  المللي مي پذيري اين كشورها در صحنه بين      ترقاب

پـذيري بريتانيـا در حـال       در نهايت به برتر دانـستن رقابـت       
تحقيقـي  . ]26[حاضر و چين در آينـده نزديـك اشـاره دارد        

هاي صنعتي در كشورهاي    ديگر با عنوان مزيت رقابتيِ دسته     
يك مطالعه مـوردي  : كمتر توسعه يافته جنوب اقيانوس آرام    

گون پورتر، در مجمـوع داراي شـش        تجربي از مدل الماس   
ســوال و فرضــيه فرعــي اســت و در انتهــا محقــق از تــاثير 

هـاي  پذيري شـاخه  هاي تجاري بر توسعه و رقابت     توافقنامه
صنعتي كشورهاي كمتر توسعه يافته تاكيد و در نظر گرفتن          
ــورتر    ــارچوب پـ ــل چـ ــب تكميـ ــل را موجـ ــن عامـ ايـ

 .]27[شمارد برمي

  ش شناسي تحقيقرو. 4
روش تحقيق در اين مطالعه بـر اسـاس هـدف از نـوع              

 -ها از نوع توصيفي    جمع آوري داده   كاربردي، از نظر روش   
جامعـه آمـاري تمـام كـشورهاي جهـان          . باشـد تحليل مـي  

باشند، از ميان اين كـشورها فقـط كـشورهايي انتخـاب             مي
شدند كه داري چهار ويژگي بودند، داراي مبادله تجاري بـا           
ايران باشد، نظـر كارشناسـان بـر حـضور آن باشـد، بـراي               
همگوني بيـشتر اينكـه جمعيـت كمتـر از صـدهزار نفـر و               
                                                 
3 . Brazil, Russia, India and China 
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صادرات كمتر از صد هـزار دلار نداشـته باشـد و در انتهـا،       
در ابتـدا   . هاي موردنظر آن موجـود باشـد      آمارهاي شاخص 

 كشور وجود داشتند كه بـر اسـاس آمارهـاي موجـود             209
 161 كـشور صـادرات و از   179فقـط بـه      ايران   1391سال  

، به اين تعداد، فلسطين اشغالي از    ]28[كشور واردات داشته    
نظر متخصـصان بـه مجموعـه اضـافه گـردد و كـشورهاي              

به خاطر جمعيت كمتر از صـدهزار       ) Seychelles(سيچلس  
نفر و گامبيا به خاطر صادرات كمتر ازصدهزار دلار حـذف           

كشور داراي آمـار بـر اسـاس         112گرديدند و در انتها فقط      
در زمينـه  . هاي لحاظ شده مورد تحليل قرار گرفتند      شاخص

ها؛ با توجه به ماهيت مستنداتي داده گردآوري ابزار روش و
اسـت و بـا     اي استفاده شـده   هاي كتابخانه آن، فقط از روش   
هـاي اينترنتـي بـه جمـع آوري         ها و سايت  استفاده از كتاب  

  .استخته شدهالمللي پرداآمارهاي بين
گون پـورتر، محققـين     با توجه به استفاده از مدل الماس      

هاي اين مدل بوده و با استفاده از        درصدد كمي كردن مولفه   
يكي از تحقيقاتي كه در اين زمينه انجام شـده و در پيـشينه              

هاي موردنظر دست پيدا    تحقيق به آن اشاره شد به شاخص      
هـاي  ياس و سـازمان   ها با توجه به مق    اين شاخص . كرده اند 

  .]25[آمده است) 2(منتشر كننده آن در جدول 

   پورتر مدل هاي كميشاخص حيتشر: 2جدول
  منبع  مقياس  متغييرها كمي  هاي مدل پورترمولفه  ماهيت

  ]29[  كيلوگرم نفت معادل يك  )(EU مصرف انرژي
  ]30[   كيلومتر-تن خالص  )(RGT حمل و نقل ريلي

  ]31[  تعداد  )CMV (موتورهاي اقتصادي در حال استفاده
  شرايط محيطي

  ]31[  تعداد  )EDU (نام در آموزشثبت
  ]32[  دلار  )PFCE (هزينه مصرف نهايي بخش خصوصي  شرايط تقاضا

  ]33[  دلار  )R&D EX (هزينه تحقيق و توسعه
  ]33[  تعداد  )(R&D PER متخصصان تحقيق و توسعه

  ]31[  دلار  )GFCF (تشكيل سرمايه ثابت ناخالص
  ]34[  تعداد  )(PATE ثبت اختراعات

ساختار، استراتژي  
  پذيري موسسات و رقابت

  ]34[  تعداد  )(TRMA ثبت نشان تجاري
  ]30[  درصد  MI )درصدي از واردات(كالاهاي توليدي  صنايع پشتيبان

هاي ورودي
  مدل

  ]35[  ايمقياس فاصله  )GE (اثربخشي دولت  دولت
هاي  خروجي  ]30[  دلار  )EX (صادرات كالا و خدمات  صادرات غيرنفتي

  ]35[  دلار  )(FDI گذاري خارجي  خالص وروديسرمايه  گذاري خارجيسرمايه  لمد
  

هـا بـه جـز واردات       لازم به ذكر است كه تمام شاخص      
كالاهاي توليدي و اثربخش دولت همگي به صورت سـرانه        

 بايـد گفـت بـا       در مورد بازه زماني نيز    . شوندوارد مدل مي  
هـايي چـون    توجه به آمارهاي موجود به خصوص شاخص      

 را در   2003- 2009هـاي   ثبت نام در آموزش، تحقيق سـال      
  .گيردبر مي

در اين تحقيـق از مـدل رياضـي بـسياري قـوي بـراي               
ــده  ــتفاده ش ــارايي اس ــبه ك ــتمحاس ــدل داراي . اس ــن م اي

تـوان  هاي منحصر به فردي است كه به خلاصه مـي          ويژگي

مواردي چون، ارزيابي واقعبينانه نسبت به روشهاي ديگر        به  
، 1گيرنـده چرا كه اين روش از مجموعه واحـدهاي تـصميم         

تعدادي را به عنوان كارا معرفي مي نمايد و به كمـك آنهـا،         
مرز كارايي را تشكيل مي دهـد، آنگـاه ايـن مـرز را مـلاك                

لـذا مـلاك ارزيـابي،     . ارزيابي واحدهاي ديگر قرار مي دهد     
اي هستند كـه در شـرايط يكـساني         گيرندهاحدهاي تصميم و

ويژگي مهم ديگر اين تحليل، ارزيابي توأم       . كنندفعاليت مي 
اي و  اي از عوامل است و لـذا كليـه عوامـل نهـاده            مجموعه

                                                 
1 . DMU 
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اي را تواما مورد ارزيابي قرار مي دهد، يكي ديگـر از            ستاده
 " جبرانـي بـودن      "ويژگيهاي اساسي ايـن تحليـل، ويژگـي       

 ايـن ويژگـي بـه هـر         هاي آن است به عبـارت سـاده،       مدل
دهـد كمبـود يـا ضـعف        گيرنده اجازه مي  واحدهاي تصميم 

خود را هر ستاده يا نهاده به كمك ساير ستاده ها يـا نهـاده               
هـاي تحليـل پوشـش    ها جبران كند؛ با توجه به اينكه مـدل  

گردد، روش برنامه   ريزي خطي حل مي   داده ها توسط برنامه   
 خطي به واحد انـدازه گيـري حـساس نيـست و لـذا       ريزي
گيـري  تواننـد از واحـدهاي  انـدازه       هـا مـي   ها و ستاده  نهاده

  .]36[مختلفي باشند
 و CCRهـا شـامل   هاي اصلي تحليل پوشـشي داده  مدل

BCC هاي بازه به مقياس ثابت و متغييـر        شود كه به مدل    مي
. گـردد ه مي ها استفاد معروفند، در اين تحقيق نيز از اين مدل       

 بـراي حـل   DEA MASTER.1در اين تحقيق از نرم افزار 
  .مدل استفاده شده است

  تحليل نتايج تحقيق. 6
هاي علمي  انتخاب بهترين مدل سنجش كارايي از روش      

ها و رويكردهاي متفاوت بايد مورد نظـر قـرار          و با استدلال  
لـذا بـا    . پذيري مناسب فراهم گـردد    گيرد تا راه براي تعميم    

جه به متون علمي موجود، طريقه انتخاب بهترين رويكرد         تو
  .شودارزيابي كارايي در ادامه بيان مي

هـاي ورودي    در صورتي كه امكان تغييـر در شـاخص        
گيـري،  بيشتر از خروجي باشد و مسئولين هر واحد تصميم        

هـاي  آزادي عمل بيشتري در تغيير آن داشته باشند، از مـدل          
در حالت بالعكس شرايط براي     . دشوگرا استفاده مي  ورودي

در . ]37[تـر اسـت   گرا مناسـب  هاي خروجي استفاده از مدل  
هـاي  تر شاخص اين تحقيق با توجه به تغييرپذيري ملموس      

تـر بـه    گرا بسيار مناسب  ورودي، استفاده از رويكرد ورودي    
يكي ديگر از نكـات مهـم ديگـر در انتخـاب            . رسدنظر مي 

ايي توجه بـه مقيـاس بـازده        رويكرد مناسب در محاسبه كار    
باشد، به منظور تعيين بازده مقياس در سطح واحد از دو           مي

ــكوف ) Zhu(روش زو  ــار و گروســ  & Fare(و فــ

Grosskopf ( در اين تحقيـق از روش دوم       . شوداستفاده مي
 و مقيـاس افزايـشي مـورد        ]38،39،40 [استفاده شده اسـت   

احث ذكر شده؛   با توجه به تمام مب    . استفاده قرار گرفته است   
بهترين مدل بـراي ايـن تحقيـق روش محاسـبه كـارايي بـا               

كه خروجي  . باشدگرا مي مقياس افزايشي و رويكرد ورودي    

اعـداد بـالاي صـد      .ترسـيم شـده اسـت   ) 3(آن در جدول 
كشورهايي كـه ارقامـشان يكـي بـوده     .  است A&Pكارايي 

  .انداست بر اساس اعشار انها رتبه بندي شده

   كارايي محاسبه شده تحليل. 6,1
هـا بـه دليـل عـدم        هاي اصلي تحليل پوششي داده    مدل

بندي كامل بين واحـدهاي كـارا، امكـان مقايـسه           ايجاد رتبه 
امـا در مـورد     . دهـد كـديگر نمـي   واحدهاي مزبـور را بـا ي      

ــه ــشورهاي رتب ــدي ك ــارا اغلــب از دو روش اســتفاده بن  ك
 شود، يكي كه مـشهور بـه روش اندرسـون و پيترسـون             مي

)A&P( روش ديگر استفاده از كـارايي متقـاطع   . ] 41[است
 اسـتفاده  A&Pدر اين تحقيق از روش اول يعني  . ]40[است
 3اعداد نوشـته شـده در داخـل پرانتـز در جـدول         . شودمي

  .گرددمربوط به اين مبحث مي
آيـد  بـر مـي   ) 3(همانطور كه از اعداد و ارقـام جـدول          

فاحش در جايگـاه اول قـرار       كشور لوگزامبورگ با اختلاف     
گيرد، يكي از مهمترين دلايل اين رخـداد جمعيـت كـم            مي

و سرانه بالاي آن در صـادرات و        )  هزار نفر  438(اين كشور 
اما كليـت كـارايي بـه دسـت         . گذاري خارجي است  سرمايه

آمده نشان از عدم كارايي ضـعيف كـشورهاي پيـشرفته در            
ــه   ــا كــشورهاي در حــال توســعه و ب خــصوص مقايــسه ب

كشورهاي آفريقايي و عربـي اسـت، توجـه بـه چنـد نكتـه          
در نظر گرفتن مقدار    . 1: گوي اين نتيجه باشد   تواند پاسخ  مي

هــا بــر جمعيــت يــع منــابع و خروجــيســرانه موجــب توز
گردد، براي همين كشورهايي كه جمعيت بـسيار بـالايي           مي

 -هاي نامتقارن جغرافيايي هـستند    فتدارند و يا داراي پيشر    
 بر كاهش ميـزان كـارايي ايـن كـشورها           -لا چين و هند     مث

چون كـارايي حاصـل تقـسيم       . 2تاثير بسزايي داشته است؛     
هاست پـس كـشورهايي كـه در صـدر          خروجي به ورودي  

هاي بسيار بـالاو يـا       توانند خروجي بندي قرار دارند مي   رتبه
ــد  ورودي ــر بگيرن ــاييني را در ب ــسيار پ ــاي ب ــورد. ه  در م

هاي اخيـر   در سال-مورد اول صادق است  كشورهاي عربي   
 -گذاري در اين كشورها بسيار بالا بوده است       جذب سرمايه 

و در مورد كشورهاي آفريقايي مورد دوم صحيح است كـه           
تواند مورد بررسي قرار گيرد،     اين نكته در تحقيقات آتي مي     

ــين ورودي   ــدم تناســب ب ــور ع ــي منظ ــور كل ــه ط ــا و ب ه
يك شاخص بسيار كمينه يـا  هاي كشورها و وجود      خروجي
  .باشدبيشينه مي
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   گرامدل با مقياس افزايشي و رويكرد ورودي اساس بر كشورها ييكارا: 3لجدو

  كارايي: كشور  رتبه  كارايي: كشور  رتبه  كارايي:كشور  رتبه  كارايي  كشور  رتبه

  57: روماني  85  65: مولداوي  57  103: اكوادور  29  5236  لوگزامبورگ  1
  57:آفريقاي ج  86  65: گرجستان  58  98: پاناما  30  941  نيجريه  2
  57: نروژ  87  64:ارمنستان  59  97: اندونزي  31  686  اتيوپي  3
  57: اتريش  88  64:ازبكستان  60  96: دومنيكن  32  671  كويت  4
  56: لتوني  89  64:يونان  61  95: نيكاراگوئه  33  542  ماداگاسكار  5
  56: برزيل  90  64: غولستانم  62  90: سنگال  34  492  قطر  6
  56: استوني  91  63:آذربايجان  63  88: كره جنوبي  35  375  كامبوج  7
  55:اسلواكي  92  63: گواتمالا  64  87:آلباني  36  344  امارات  8
  55: بوليوي  93  63:مالت  65  86:موزامبيك  37  341  اوگاندا  9
  55: بريتانيا  94  63: صربستان  66  85: بلاروس  38  337  فيليپين  10
  55: چين  95  62:كنيا  67  84: جامائيكا  39  310  ايرلند  11
  55: اسلوني  96  62:سوئيس  68  84: پاكستان  40  257  نيجر  12
  55كرواسي  97  62: پرو  69  84: اردن  41  239  هنگ كنگ  13
  55: فرانسه  98  61: ايران  70  81: پاراگوئه  42  223  زامبيا  14
  55: ايسلند  99  61: روسيه  71  79: سوريه  43  220  بنگلادش  15
  54: آمريكا  100  60:اروگوئه  72  79سريلانكا   44  214  مالي  16
  54: نيوزلند  101  60:كاستاريكا  73  77ترينيداد   45  210  ونزوئلا  17
  54: اسپانيا  102  59:مراكش  74  75: اوكراين  46  203  بحرين  18
  54: يفلسطين  اشغال  103  59:بلغارستان  75  75: هند  47  201  عربستان  19
  54: كلمبيا  104  59: آلمان  76  73: دانمارك  48  175  سودان  20
  54: كانادا  105  59: فنلاند  77  70مقدونيه   49  168  ميانمار  21
  54:مجارستان  106  59:تركيه  78  70: الجزاير  50  167  سنگاپور  22
  54: چك  107  59: بلژيك  79  70قرقيزستان   51  160  بوركينافاسو  23
  54: تونس  108  58: قزاقستان  80  69: تايلند  52  153  مالزي  24
  53:لهستان  109  58:سوئد  81  68: ويتنام  53  143  عمان  25
  53: مكزيك  110  58پرتغال  82  68: ژاپن  54  132  تاجيكستان  26
  53: آرژانتين  111  58: ايتاليا  83  66: هلند  55  110  ماكائو  27
  53: ليااسترا  112  58: شيلي  84  65:هندوراس  56  105  مصر  28

  
با همه اين تفاسير حضور كشورهايي چون ايرلند، هنگ    
ــدونزي در    ــصر، ان ــالزي، م ــزوئلا، م ــنگاپور، ون ــگ، س كن
ــب از     ــتفاده مناس ــشان از اس ــدول  ن ــالاي ج ــطرهاي ب س

از نكـات   . هاي بالاي اقتـصادي ايـن كـشورها دارد         پتانسيل
اي در كنـار    بندي حضور كشورهاي منطقه   جالب اين تقسيم  

ل ازبكستان، ارمنستان، گرجستان و آذربايجـان و يـا          هم، مث 
كشورهايي چون استوني، اسـلواكي، اسـلواني و لتـوني؛ يـا            
آرژانتين، مكزيك، كلمبيا، يا حضور اغلب كشورهاي عربي        

هـا براسـاس    و آفريقايي در صدر كه نشان از توزيع كارايي        
  .باشدهمگوني مناطق مي
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ان و تحليـل آن     در انتهاي اين بخـش بررسـي كـارايي ايـر          
 و بـا كـارايي      70باشـد، حـضور ايـران در رتبـه          مدنظر مي 

 و در كنار كشورهايي چون پرو، روسـيه و اروگوئـه            74/61
كه همگي از كشورهاي با شيب رشـد بـالا هـستند، اثبـات              

هـاي زيـادي بـراي      كننده اين مدعاست كه ايـران پتانـسيل       
ي در  از طرف ـ . هاي آتي دارد  افزايش كارايي خويش در سال    

اي بهتـر و نزديـك بـه        سطح آسيا با قـرار گـرفتن در رتبـه         
ــين ــستان)95(چ ــه) 80(، قزاق ــي از  ) 78(و تركي ــه همگ ك

كشورهاي خوب آسيا در زمينه رشد اقتصادي هستند بسيار         
رسـد، بـه طـور كلـي در سـطح آسـيا             جالب بـه نظـر مـي      

در ) 8(و امارات ) 6(، قطر )4(كشورهاي عربي همانند كويت   
  .تر دارد قرار دارند كه خود جاي بررسي دقيقهاي بالارتبه

مقايسه ايران با كشورهاي پيشرو اقتصادي . 7
  در منطقه و جهان و بررسي كشورهاي مرجع

افـزار موجـود بـه تحليـل حـساسيت          با استفاده از نـرم    
روش به اين گونه اسـت كـه بـراي          . شدها پرداخته شاخص

شاخص تحليل حساسيت كارايي هر كشور به هر شاخص،         
شـود و دوبـاره كـارايي آن        مورد نظر از كل مدل حذف مي      

در اينجـا   . گـردد كشور بر اساس مدل جديـد محاسـبه مـي         
اختلاف هر كارايي با كارايي ابتدايي به صورت درصد براي          

بـراي انتخـاب كـشورها بـراي       . استهركشور محاسبه شده  
اده مقايسه، از معيار پيشرو بـودن در منطقـه و جهـان اسـتف             

  به نحوي كه كشورهاي آمريكا و آلمان از نظر پيـشرو           . شده
  

بودن در اقتصاد جهاني، ژاپن از نظر پيشرو بودن در اقتصاد           
آسيا و كـشورهاي مـالزي، تركيـه، پاكـستان، هندوسـتان و             
فلسطين اشغالي به عنـوان كـشورهاي ذكـر شـده در سـند              

) 4(در جـدول      . انـد سـاله انتخـاب شـده     انداز  بيست  چشم
مخفف هاي اشاره شـده   .است اين بررسي اشاره شدهنتايج

  .اند مشخص شده2، در جدول 4 جدول  در سطر دوم
 مـشخص شـد، هـيچ يـك از          4همانطور كه در جدول     

اي مثـل   هـاي هزينـه   ها به شـاخص   كشورها از ميان ورودي   
مصرف انرژي، هزينه مـصرف نهـايي بخـش خـصوصي و            

 هزينـه   هاي ديگري چـون اعطـاي ثبـت اختـراع و          شاخص
هـا در   ايـن شـاخص   (تحقيق و توسعه نيز حساسيت ندارند     

، همين امر نشان از عبور كـردن ايـن          ) آورده نشد  4جدول    
كشورها از مراحل اوليه رشـد اسـت كـه شـامل ايـران نيـز          

كه از ميان اين كشورها فقـط       شود، نكته جالب ديگر اين     مي
ايران، پاكستان و تركيه به شاخص اثربخشي دولت حساس         

ستند كه اين ميزان در تركيه در حال كـاهش، ولـي بـراي              ه
همين امر لزوم توجه بيـشتر بـه        . باشدايران مقدار بالايي مي   

هـاي شـرايط    ارتقا اين شاخص براي فراهم كـردن حـداقل        
ي ايــن نكتــه ديگــر اينكــه همــه. داردرقابــت را بيــان مــي

 بـه شـاخص واردات كالاهـاي        - بـه جـز مـالزي      -كشورها
باشند كه در ژاپن، امريكـا و هندوسـتان        مي توليدي حساس 

 از همه بيشتر و در پاكستان از همه كمتر است، اين نكته نيز            
نشان عدم استفاده مناسب از منابع داخلي و ضـعف صـنايع      

ــن ــشتيبان در اي ــراي كــشور پ ــه ب كــشورها را دارد كــه البت

  )ارقام به درصد است( يشرو در منطقه و جهانها در مقايسه با كشورهاي پمقايسه حساسيت ايران به شاخص: 4جدول 
  هاخروجي  هاورودي  

 CMV EDU GE GFCF  MI TRMA RGT R&D PER EX FDI  كشور

    44/0        8/11  88/0  84/5      ايران
   35/98    29  9          33  مالزي

    11/0  02/0  46/0  8/7  19/2    23/1  7/1    پاكستان
    /09      26/1  76/17          هندوستان
    94/3    13/1    5/8          غاليفلسطين اش

    23/0  14/3      5/11    14/0      تركيه
    64/1    07/0    7/22          ژاپن
    02/5      38/0  59/14          آلمان
    29/1      12/1  28/18          آمريكا
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ديگر كـه فقـط     شاخص. رسدژاپن اين امر عادي به نظر مي      

شور تواند در ارتقاء كارايي كايران به آن حساس است و مي 
تاثيرگذار باشد، شـاخص تـشكيل سـرمايه ثابـت ناخـالص       

هـاي اساسـي كـشور و       است كه لزوم توجه به زيرسـاخت      
شــايد . گــذاري وســيع در ايــن زمينــه را نيــاز داردســرمايه
تواند براي كشور ايـران ايجـاد مزيـت         هايي كه مي  شاخص

شـوند  كند و نقاط قوت كشور در اين مقايسه محسوب مي         
ي اسـت كـه كـشورهاي ديگـر بـه آن            مجموعه سه شاخص  

حساسيت دارند ولي چنين حساستي در مورد ايران وجـود          
هايي چون حمل و نقل ريلي كالا، ثبت     ندارد، يعني شاخص  

هاي تجاري و تعـداد محققـان تحقيـق و توسـعه كـه           مارك
هاي خروجي  در مورد شاخص  . داراي چنين ويژگي هستند   

صادرات حـساس و    ي كشورها به    شود كه همه  نيز ديده مي  
اين امر نشان از  . گذاري خارجي حساسيتي ندارند   به سرمايه 

گذاري در اين كـشورها را      نسبت بالاي صادرات به سرمايه    
تواند پتانسيل مناسبي براي كشور ايران باشد تـا         دارد كه مي  

ــن شــاخص    ــشتر روي اي ــر، بي ــن ام ــسهيل اي ــا ت ــد ب بتوان
قابت اقتـصادي و    گذاري كند و پتانسيل خود براي ر       سرمايه

گذاري تقسيم كنـد،    مزيت رقابتي را بين صادرات و سرمايه      
بـا توجـه   . باشـد كاري كه تركيه اكنون در حال انجام آن مي  

پذير براي كشورهاي ناكـارا در      به اهميت ايجاد نقاط تجربه    
رســيدن بــه ســطح كــارا، ليــست كــشورهاي مرجــع بــراي 

ايـن  . كشورهاي پيشرو منطقـه و جهـان اسـتخراج گرديـد          
  . شده است نمايش داده5خروجي در جدول 

  ي پيشرو در منطقه و جهانكشورها يريالگوگ يبرا مرجع يكشورها نييتع : 5جدول 
  كشورهاي مرجع  كشورهاي  پيشرو  رديف

  قطر، عمان، ميانمار، لوگزامبورگ، هنگ كنگ، اتيوپي، بحرين  ايران  1
  باشد ميكارايي كامل و خود جزء كشورهاي مرجع  مالزي  2
  عمان، نيجر، ميانمار، مالي، ماداگاسكار، لوگزامبورگ، كويت، هنگ كنگ  پاكستان  3
  سنگاپور، قطر، نيجر، ماداگاسكار، لوگزامبورگ، هنگ كنگ  هندوستان  4
  سنگاپور، ماداگاسكار، لوگزامبورگ، ايرلند  فلسطين اشغالي  5
  ، هنگ كنگ، كامبوجقطر، ماداگاسكار، ماكائو، لوگزامبورگ، كويت  تركيه  6
  نيجر، لوگزامبورگ، ايرلند  ژاپن  7
  سنگاپور، ميانمار، ماداگاسكار، لوگزامبورگ  آلمان  8
  امارات، نيجر، لوگزامبورگ، هنگ كنگ  آمريكا  9

  
در مورد كشورهاي مرجع توجه بـه دو نكتـه ضـروري            

  :باشدمي
بعـد از ترسـيم مـرز       : نحوه انتخاب اين كـشورها    . الف

در اينجـا كـارايي   (اساس رويكرد مـورد اسـتفاده   كارايي بر  
، هر كشور نقطه مختص به      )ورودي محور با بازده افزايشي    

با توجه به فاصله و نزديكـي از        . خود را در آن صفحه دارد     
تر به عنوان مرجع توسط نـرم       نظر مختصات، كشور نزديك   

  شود؛ افزار معرفي مي
اي انتخاب يك كشور بـه عنـوان الگـو لزومـي بـر             . ب

كشور ناكارا براي انطبـاق كوركورانـه شـرايط خـود بـا آن              
مهمتـرين بحـث در نتيجـه گيـري از          . كندكشور ايجاد نمي  

هـاي ورودي و خروجـي      كشورهاي مرجع توجه به نـسبت     
توانـد بـا     باشد كه كشور ناكـارا مـي      واقعي اين كشورها مي   

اي و سـاختاري خـويش هـر        هاي بودجـه  توجه به پتانسيل  
رها را كه نزديكترين قرابت را با شرايط كشور         كدام از كشو  

دارنـــد را انتخـــاب كنـــد و سيـــستم موجـــود را در اداره 
  .هاي ورودي و خروجي استفاده كند شاخص

 گيري و پيشنهاداتنتيجه. 8

در اين تحقيق مفهوم مزيت رقابتي بـا اسـتفاده از مـدل             
سازي گون پورتر در سطح ملي با استفاده از شاخص        الماس
هاي استخراج شده به عنـوان ورودي       شاخص. رديدكمي گ 

هـا مـورد    و خروجي در مدل رياضي تحليـل پوشـشي داده         
استفاده قرار گرفت، نتايج حاكي از جايگاه ايران بـا مقـدار            

در . باشد كشور مي  112 درصد در رتبه هفتاد در بين        74/61
تحليل حساسيت مشخص گرديد كه هيچ يـك از كـشورها           
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اي مثـل مـصرف     هـاي هزينـه    به شاخص  هااز ميان ورودي  
انـــرژي، هزينـــه مـــصرف نهـــايي بخـــش خـــصوصي و 

هاي ديگري چـون اعطـاي ثبـت اختـراع و هزينـه              شاخص
تحقيق و توسعه حساسيت ندارنـد، از ميـان ايـن كـشورها             
فقط ايران، پاكستان و تركيه به شـاخص اثربخـشي دولـت             

شاخص تشكيل سرمايه ثابت ناخالص تنها      . حساس هستند 
نقـاط  . باشـد  است كه فقط ايران به آن حساس مي        خصيشا

قوت ايران در بين كشورهاي مرجع و پيـشرو انتخـابي بـه             
هـاي  هايي چون حمل و نقل ريلي كالا، ثبت مارك        شاخص

از . شودتجاري و تعداد محققان تحقيق و توسعه مربوط مي        
نتايج ديگر اينكه كـشورهايي چـون قطـر، عمـان، ميانمـار،             

، هنگ كنگ، اتيوپي، بحرين براي ايران كـشور         لوگزامبورگ
  .گردندمرجع محسوب مي

با توجه به نتايج تحقيـق در قـسمت كـارايي كـشورها،             
 بندي مورد بررسي قـرار      گردد هر ساله اين رتبه    پيشنهاد مي 

گيرد و شرايط ايران به صورت مستمر در بـين كـشورهاي             
 در بخش تحليل حـساست بـا كـشورهاي        . دنيا تحليل شود  

هاي گردد در بحث اثربخشي دولت برنامهپيشرو پيشنهاد مي
هـا بـه صـورت      مشخصي تدوين گردد كه نتيجه اين برنامه      

مستقيم بـا صـادارت و سـرمايه گـذاري مـستقيم خـارجي              
هـاي  ارتباط داشـته باشـد، بـراي مثـال اسـتفاده از سيـستم             

اينترنتي و الكترونيكي به صورت گسترده و در تمام مراحل          
، ارائــه خــدمات مناســب بــراي صــادركنندگان و صــادرات

همچنين توجه به استانداردهاي بين المللي در فرايند هـاي          
صادارت و تهيه قوانين تسهيل كننده براي تـشويق سـرمايه           

هي اطلاعاتي دقيق از  گذاري خارجي و همچنين تهيه پايگاه     
پذيري داخلي، صنايع   هاي موجود با توجه به رقابت     شركت

در مـورد شـاخص     . هاي رقابتي هر صنعت    مزيت پشتيبان و 
تشكيل سرمايه ثابت ناخالص كه در بين كشورهاي انتخاب         
شده، فقط در مورد ايران داراي حساسيت بـوده اسـت نيـز             

هاي هاي زيرساختي چون ناوگان   گردد در بخش  پيشنهاد مي 
هـاي خـصوصي بـراي      مستعمل كشور از حـضور شـركت      

ــن بخــش  ــعه اي ــر توس ــتفاده گ ــا اس ــذ . دده ــين اخ همچن
هاي مختلـف زيربنـايي     استانداردهاي لازم جهاني در بخش    

هــاي همچــون جــاده و وســايل ترانزيــت و ســوخت    
ــايي ــگ(دري ــارن  )صــنعت بانكرين ــسترده و متق ــاء گ ، ارتق

ها در سطح تمام كشور نيز از پيشنهادهاي ديگـر          زيرساخت
هـايي كـه ايـران    در مـورد شـاخص  . باشـد در اين زمينه مي   

گــردد از ايــن اســت نيــز پيــشنهاد مــيدرت بــودهداراي قــ
ــاخص ــود و   ش ــاي موج ــتفاده از فرصــت ه ــراي اس ــا ب ه

مـثلا از توانـايي     . جلوگيري از ايجاد تهديدها استفاده شـود      
حمل و نقل ريلي كشور براي مباحثي چون ترانزيـت بـين             

از متخصـصان    . كشورها و يا كابوتاژ در داخل استفاده شود       
 كشور نيز براي توسـعه خـدمات        و پژوهشگران موجود در   

فني و مهندسي و همچنين ايجاد روابط دانشي بـين المللـي         
عــلاوه بــر ايــن توجــه بــه . حــداكثر اســتفاده انجــام گيــرد

هـاي بـين    اختراعات و كمك به مخترعان براي ارائـه ايـده         
المللي و صادرات محور  و حمايت از شركت هاي دانـش            

وانـد منجـر بـه      تبنيان ز بخش هاي ديگري اسـت كـه مـي          
افزايش فرصـت هـا و كـاهش تهديـدهاي كـشور در امـر               

در مورد كـشورهاي مرجـع هـم مهمتـرين          . صادارت گردد 
هـاي  هاي ايـن كـشورها در شـاخص       نكته استفاده از نسبت   

در اين راسـتا توجـه بـه        . باشدمختلف براي الگو گيري مي    
هـاي كـشورهاي عربـي كـه از نظـر           رويكردها و شـاخص   

يي شـباهت بـسياري بـا كـشور مـا دارنـد             شرايط جغرافيـا  
  .تواند از اهميت بسزايي برخوردار باشد مي

تـوان، ضـعف در     مهمترين مشكلات اين تحقيق را مـي      
هاي آماري بين المللي در كشور، كمبـود متخصـصان          مرجع

سـازي مناسـب از مـدل       در امر مزيت رقابتي و  عدم كمـي        
تـوان   آتي مـي   در انتها براي تحقيقات   . الماس پورتر نام برد   

هاي اخيـر،   مواردي چون بررسي روند تغيير كارايي در سال       
تحليل اثربخشي كشورها در زمينه صـادرات غيرنفتـي و بـا       

اي و تهيه مدل ساختاري با توجه به تـاثيرات          رويكرد منطقه 
  .مستقيم و غيرمستقيم براي مزيت رقابت ملي را پيشنهاد كرد
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